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1.6dz OdNowa - promocja gospodarcza Lodzi i regionu todzkiego
podczas organizowanego w Lodzi miedzynarodowego kongresu
gospodarczego

2019-09-05

2021-12-31 (Projekt zakonczony)

Miasto £.odzZ

Biuro Rozwoju Gospodarczego i Wspodtpracy Miedzynarodowej
Urzedu Miasta L.odzi

Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego

RPO WL na lata 2014-2020

Projekt zrealizowany w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Lodzkiego na lata 2014-2020, oS
priorytetowa II. Innowacyjna i konkurencyjna gospodarka, dziatanie
I1.2 Internacjonalizacja przedsiebiorstw, poddziatanie 1.2.3 Promocja
gospodarcza regionu - Miasto Lodz.

Celem gtoéwnym projektu byto zwiekszenie poziomu handlu
zagranicznego sektora MSP, poprzez intensyfikacje dziatan
zwigzanych z opracowaniem i wdrozeniem kompleksowej oferty
promocji gospodarczej wojewodztwa tddzkiego i Lodzi, rozwoj
powigzan gospodarczych pomiedzy MSP z regionu 16dzkiego
dziatajacymi w regionalnych inteligentnych specjalizacjach (RIS) a
partnerami zagranicznymi, podniesienie miedzynarodowe;j
gospodarczej rangi regionu todzkiego i Lodzi.

1 313 640,00 zt

907 800,00 zt
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W ramach projektu wykonano zadania polegajace na realizacji
wydarzenia o charakterze miedzynarodowego kongresu
gospodarczego (kongresu w temacie rewitalizacji). Projekt byt
odpowiedzia na zdiagnozowane problemy zwiazane z
niewystarczajacym poziomem wiedzy o potencjale i ofercie
biznesowej tddzkich przedsiebiorstw, szczegélnie z sektora MSP,
niezadowalajacym poziomem wiedzy o potencjale i ofercie
biznesowej Lodzi oraz regionu, przewaga innych duzych miast w
zakresie promocji ofert gospodarczych.

Realizacja projektu przyczynita sie do silniejszej identyfikacja
todzkich przedsiebiorcéw jako dobrej marki, a tym samym poprawy
wizerunku Fodzi jako miasta wspierajacego sektor MSP,
dziatajacych w regionalnych inteligentnych specjalizacjach,
zwiekszenia wiedzy o ofercie inwestycyjnej miasta i regionu
lédzkiego podczas organizowanego w t.odzi miedzynarodowego
kongresu gospodarczego, budowania przewagi konkurencyjnej
regionu tédzkiego i Lodzi nad innymi kluczowymi regionami
gospodarczymi i duzymi miastami w kraju, stymulowania wzrostu
liczby inicjatyw gospodarczych w sektorze mikroprzedsiebiorstw i
MSP, promocji potencjatu gospodarczego i oferty inwestycyjnej
regionu tédzkiego i Lodzi na arenie miedzynarodowej oraz
stymulowania internacjonalizacji t6dzkich przedsiebiorstw.

Promocja miasta



