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0D REDAKCJI

Sektor kreatywny to zbior branz, w ktorych specjalistyczne umigjetnosci i kreatywnosc
odgrywajg kluczowa role. Turystyka jest niewgtpliwie sektorem gospodarki, ktory

moze wspomaoc rozwoj kreatywnych produktow i ustug, dostarczajgc ich tworcom
klientow. Turystyka jest rowniez pretekstem do rozwoju ciekawych i innowacyjnych
ustug | produktow, dzieki czemu mozemy zaryzykowac twierdzenie, ze jest czescig
sektora kreatywnego. W aktualnym numerze Newslettera Przemystow Kreatywnych
postanowilismy zwrocic uwage na znaczenie turystyki w todzi i jej oddziatywanie na
wizerunek oraz rozwoj spoteczno-gospodarczy miasta. Ponadto w przedostatnim

w tym roku wydaniu Newslettera prezentujemy szereg kreatywnych projektow,
zrealizowanych niekoniecznie z myslg o branzy turystycznej, ale potencjalnie mozliwych
do zaadaptowania w tym sektorze.

Korzystajgc z okazji, chcielismy serdecznie podziekowac naszym czytelnikom za tak
ciepty odbior wydawnictwa | rosngcg systematycznie grupe sympatykow. Nasze starania
zostaty rowniez docenione w tym roku, juz trzeci raz z rzedu, nagrodg za najlepszy
Newsletter Elektroniczny w Polsce w konkursie Biuletynow Firmowych. Uznanie
czytelnikow, jak I niezaleznych ekspertow swiadczy o tym, ze inwestycja w tego typu
publikacje jest merytorycznie waznym elementem kreowania wizerunku t.odzi.
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Nowe, odradzajgce sie miasto...

Dla mnie bardzo ciekawe jest to, ze osoby, z ktorymi wspotpracuje, a ktore dawno
nie byty w todzi albo znajg t0dz tylko z mitow, mowig, ze teraz jest to zupetnie inne
miasto niz mysleli. Doceniajg piekno miejsc, ktore powstaty i caty czas powstaja.
Deklarujg, ze beda tu dziatac. To cieszy, bo jest szansa na realng zmiane.

1 Dorotq Srednickg, specjalistkg w Meeting Planner (portal branzy MICE)
rozmawiat Maciej Mazerant
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todz jako centrum przemystow kreatywnych...
Co to hasto oznacza dla branzy turystyczne;?

Dla mnie bardzo ciekawe jest to, ze osoby,
z ktérymi wspotpracuje, a ktore dawno nie
byty w todzi albo znajg t6d7 tylko z mitéw,
mowig, ze teraz jest to zupetnie inne miasto
niz mysleli. Doceniajg piekno miejsc, ktére
powstaty i caty czas powstaja. Deklaruja, ze
beda tu dziataé. To cieszy, bo jest szansa na
realng zmiane.

Jesli méwimy o przemystach kreatywnych,
to w tym zakresie nadal nalezy edukowag,
zaréwno turystéw, jak i samych miesz-
karicow, a jest to proces dtugotrwaty. todz
jednak znalazta swojg nisze na rynku ogél-
nopolskim. Jako jedyna w Polsce, tak kon-
sekwentnie buduje rozpoznawalng marke
w oparciu o kreatywnosc¢. Ten pomyst jest
dlatego dobry, Zze nie powstat w gtowach
urzednikdw, ale wytonit sie z konkretnego
dziatania mieszkancow. Tak odbieramy
to my, fachowcy z branzy turystycznej,
dziatajgcy poza todzig. Dzieki aktywnosci
todzian powstata idea, ktérg pdzniej prze-
kuto w hasto, wokot ktérego teraz powstajg
projekty. Tak powstata rozpoznawalna juz
w Polsce marka.

Ludzie, ktorzy przyjezdzajg do todzi, z za-
interesowaniem i ciekawoscig odwiedzajg
miejsca powstate w wyniku, np. progra-
mu ,Lokale dla kreatywnych" tj. kluboka-
wiarnie, studia projektowe, butiki z moda
i wzornictwem. Doceniajg takie miejsca, jak
Off Piotrkowska, gdzie réwniez czuje sie od-
dolng inicjatywe kreatywnych przedsiebior-
cow wspartg przez dewelopera. Podziwiajg
Art_Inkubator jako przyktad doskonatej re-
witalizacji, ale przede wszystkim jako przy-
ktad miejsca, ktére swojg funkcjg spojnie
wpisuje sie w wizje miasta kreatywnego.

Wtadze powinny docenié, ze mieszkancy
todzi chcg dziata¢, zmienia¢ miasto, ze
biorg sprawy w swoje rece. Coraz czesciej
spotykam sie réwniez z opiniami, ze do
t odzi warto sie przenies¢ wtasnie ze wzgle-
du na te energie, energie zwigzang z kre-
atywnoscia.

todz kreuje a todzkie ma pomyst na...
Zdecydowanie jest to spdjne wojewddztwo,

czuje sie zwigzek pomiedzy todzig a regio-
nem. Patrzac na to, jak wyglada tédz i jej

otoczenie, jest wielka szansa na stworzenie
integralnej catosci ze wzajemnie uzupet-
niajacych sie czesci, dzieki realizacji wspa-
niatego projektu, jakim jest todzka Kolej
Aglomeracyjna. Urzeczywistniajgc takie
projekty, t6dZ moze zyska¢ nowg energie,
ale réwniez daé wiele od siebie, tworzgc
ciekawag, ukierunkowang na potrzeby klien-
ta oferte turystyczna.

todzianom wydaie sie, Ze ich miasto nie jest
typowym miejscem turystycznym. To biqd,

bo to whasnie sami mieszkarcy muszq dostrzec
produkt turystyczny, ktory bedg sprzedawac
turystom. A tych produktow jest juz wiele.
Pojawia sie typowy problem niedoceniania
tego, co sie ma. To musi sig w todzi zmienic,
aby w petni rozwing¢ turystyczny potencjat

tego miasta.

Jak kreowac produkt turystyczny, tak aby byt
atrakcyjny i spojny z wizerunkiem miasta i regio-
nu oraz wykorzystywat jego walory i zasoby?

todzianom wydaje sie, ze ich miasto nie
jest typowym miejscem turystycznym. To
btad, bo to wtasnie sami mieszkancy mu-
szg dostrzec produkt turystyczny, ktory
bedg sprzedawac turystom. A tych pro-
duktéw jest juz wiele. Pojawia sie typowy
problem niedoceniania tego, co sie ma. To
musi sie w todzi zmienic¢, aby w petni roz-
wing¢ turystyczny potencjat tego miasta.
Prosty przykfad: spedzitam z grupa odwie-
dzajacg t6d7 jeden z wieczordw, bralismy
udziat w grze miejskiej, zorganizowanej
wokot oferty gastronomicznej miasta, a do-
ktadnie wokét ,zalewajki”. Ludzie bawili sie
Swietnie, wydarzenie przygotowane zostato
bardzo ciekawie. Jest to dowdd na to, ze
produktéw turystycznych moze byc tyle, ile
pomystéw na nie. Nalezy jednak umiejetnie
je pokazywac na zewnatrz, chwali¢ sie nimi.
Zaréwno przez Internet, wykorzystujac me-
dia spotecznosciowe, jak i poprzez media
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tradycyjne, a koriczac na targach. Nalezy
zabiega¢ o witgczanie tych produktéw do
ofert biur podrézy.

Fakiem jest, ze tddz nigdy nie bedzie miastem,
gdzie bedg pojawiac sie grupy turystyczne

z Polski. To jest miasto typowo weekendowe dla
turysty indywidualnego. Potencjat jest ogromny,
ale jeszcze nie do korica wykorzystywany. Zwréce
uwage chociazby na liczbe koncertow i wydarzen
kulturalnych, jokie sie tutaj odbywajg. Nalezy
przekona¢ mieszkanicow innych miast, ze warto
wsigs¢ w samochad, pocigg i przyjechac do todzi

na weekend.
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Na kogo powinna stawia¢ £ddz: na klienta indy-
widualnego czy grupowego? Biznesowego czy
tego zainteresowanego kultura, historia?

Faktem jest, ze £6dZ nigdy nie bedzie mia-
stem, gdzie beda pojawia¢ sie grupy tury-
styczne z Polski. To jest miasto typowo
weekendowe dla turysty indywidualnego.
Potencjat jest ogromny, ale jeszcze nie do
konca wykorzystywany. Zwréce uwage
chociazby na liczbe koncertéw i wydarzen
kulturalnych, jakie sie tutaj odbywaja. Na-
lezy przekonaé mieszkancow innych miast,
ze warto wsigs¢ w samochdd, pocigg
i przyjecha¢ do todzi na weekend. A najle-
piej przekonac ich zaprezentowaniem cie-
kawej, kompleksowej oferty, przygotowanej
na dwa, trzy dni. Wida¢ postep w promocji
i marketingu miasta. Szanse na przebicie
sie do swiadomosci mieszkancéw innych
miast majg emitowane w telewizji spoty
reklamujgce todz. Ale to caty czas mato.
Niestety, wizerunek buduje sie latami i tak
samo dtugo tworzy sie atrakcyjng oferte,
ktéra na state zagosci w pamieci potencjal-
nych turystow.

t6dzZ jest réwniez coraz lepiej postrzegana
w kontekscie turystyki biznesowej. W tym

obszarze, dzieje sie coraz wiecej za sprawg
rozwijajacej sie dynamicznie bazy noclego-
wo-konferencyjnej. Sg tu gotowe produkty
turystyki biznesowej, ktére oferujg zakwa-
terowanie, wysokiej jakosci obstuge kon-
ferencyjng oraz pakiet kulturalno-rozryw-
kowy, ktéry ,konsumowany” jest gtéwnie
indywidualnie.

Uwazam, ze nie nalezy pomija¢ zadnej
z grup potencjalnych klientdw. Réwnie waz-
ni sg klienci indywidualni, biznesowi czy
uczestnicy wydarzen branzowych, zwigza-
nych z sektorem kreatywnym. Ci ostatni sg
o tyle ciekawg grupg, ze idealnie wpisuja sie
swojg obecnoscig w miescie w wizje todzi
kreatywnej. Zaszczepienie im tej idei, uczyni
z nich naturalnych ambasadoréw miejsca.
Scigganie specjalistéw w tym obszarze
pokazuje na zewnatrz i wewnatrz miasta,
Ze czyms$ sie ono wyrdznia i specjalizuje.
W obecnych czasach nie mozemy by¢ jedy-
nie dobrymi. Musimy sie wyréznia¢. ,£6dz
kreuje" jest bardzo dobrym pomystem.

Kto ma szanse zarobi¢ na odpowiednio przygo-
towanej ofercie turystycznej?

Oczywiscie w skali makro zarobi budzet
miasta, dzieki ptaconym podatkom. Do-
ktadniej rzecz ujmujac, skorzystajg na tym
wiasciciele bazy noclegowej, ktéra w todzi
jest coraz ciekawsza. Co wazne jest row-
niez zréznicowana i kazdy znajdzie miej-
sce dopasowane do swoich mozliwosci
i potrzeb. Sg klienci, ktérzy wybiorg hotel
czterogwiazdkowy, sg réwniez tacy, ktérzy
postawig na hostel w centrum miasta. Inni
znajdg hotel sieciowy. Bedg réwniez tacy,
ktorzy zdecydujg sie na hotel nietypowy,
tematyczny, taki jak np. Hotel Stare Kino,
ktory odwotuje sie do skojarzen todzi z fil-
mem i marka, jaka jest niewatpliwie todz
Filmowa.

Kolejnymi beneficjentami ruchu turystycz-
nego sg wiasciciele punktéw gastrono-
micznych. Caty czas ruch skupia sie gtow-
nie przy ulicy Piotrkowskiej, ale miejmy
nadzieje, ze ten obszar oddziatywania be-
dzie sie zwigkszat i obejmie miejsca przy-
legajgce do gtéwniej ulicy, nowe centrum
todzi i okolice.

Instytucje kultury oraz organizatorzy wy-
darzen kulturalnych réwniez zarabiajg na
dynamizujgcym sie ruchu turystycznym.



Wieksza liczba klientéw bezposrednio prze-
ktada sie na wieksze zyski dla instytuciji.
Moim zdaniem pertami todzi sg Biata Fa-
bryka z Centralnym Muzeum Witdkiennic-
twa i skansenem, gdzie mozna odetchngg,
obcujac z tradycjg i kulturg. Oczywiscie Ma-
nufaktura, ktorej funkgji kulturotworczej nie
mozna nie doceniac.

Jak wygraé konkurencje o klienta z innymi mia-
stami w Polsce?

Nowoscig i Swiezoscig. Mdowie Krakow —
pierwsze skojarzenie to stare miasto, mo-
wie Wieliczka — mysle kopalnia, méwie
Warszawa — mysle biznes. Méwie t6d7
— coraz czesciej pojawia sie skojarzenie —
nowe odradzajgce sie miasto — wiec suk-
ces jest coraz blizej.

Dorota Srednicka

Od kilkunastu lat zawodowo
zwigzana z turystyka, marke-
tingiem i branzg wydawnicza.
Obecnie w Meeting Planner
(portal branzy MICE) wprowa-
dza na rynek nowe publikacje
tematyczne. Prywatnie mazow-
szanka zakochana w todzi.
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Narciarski patacyk

Zblizajgcy sie narciarski sezon powoli za-
czyna rozbudzaé wyobraznie mitosnikow
zimowych sportéw. Lista marzen jest dtu-
ga: dobre warunki pogodowe, ciekawe tra-
sy, nowe rekawice, gogle i dobra kwatera,
w ktérej bedzie mozna odpoczac po sto-
kowych szalefistwach. Najlepiej potozona
niedaleko wyciggu, z cieptym kominkiem
i pieknym widokiem na gory...

Split View Mountain Lodge to gorski domek
wybudowany w okolicach narciarskiej wio-
ski Geilo, w dolinie Hallingdal, wedtug pro-
jektu norweskiej grupy Reiulf Ramstad Arki-
tekter. Rodzina, na zlecenie ktérej pracowali
architekci, przedstawita im bazowy zamyst
wymarzonego domku. Budynek miat mie¢
cztery sypialnie, osobny salon, jadalnie, po-
koj dzienny dla starszych dzieci oraz antre-
sole dla najmtodszych. Reszta zostata po-
wierzona projektantom.

Efektem ich tworczej interpretacji zamowie-
nia jest prosta drewniana bryta o ostrych
cieciach, ktére nasladujg ksztattem otacza-
jacy ja krajobraz. Sktada sie z czesci gtow-
nej oraz aneksu, ktéry dzieki przeszklonym
scianom koricowym stanowi dodatkowy
punkt widokowy.

Wejscie do domu prowadzi przez oszklony
hall. Jego polerowana, betonowa podtoga
dostosowana jest do potrzeb wracajgcych
ze stoku narciarzy i czyni z pomieszczenia
wygodng przestrzen, w ktérej pozostawic
mozna wilgotne sprzety i ubrania. Otwar-
ty plan mieszkania koncentruje sie w usy-
tuowanej w centrum kuchni. Wykonany
z widkna szklanego blat stanowi tacznik
z pokojem dziennym oraz jadalnig i jest
zwienczony dwustronnym kominkiem, ocie-
plajagcym wnetrze.

Waski korytarz, ciggnacy sie wzdtuz gtow-
nej bryty budynku, prowadzi do czterech
sypialni oraz tazienki, w ktérej zmarznieci
narciarze mogg zrelaksowacé sie w gorg-
cych oparach sauny. W trosce o komfort
wypoczywajgcej w gorach rodziny architek-
ci zadbali, by kazdy z pokoi odpowiadat na
indywidualne potrzeby jej cztonkdw. Okna
w dwuspadowym suficie sypialni gtow-
nej pozwalaja wiascicielom na obserwa-
cje nocnego nieba. W sypialniach dzieci
umieszczono natomiast pietrowe tézka,
przeznaczone dla zapraszanych przez ma-
luchy przyjaciot. Specjalnie dla nich zapro-
jektowana zostata réwniez antresola z miej-
scem do zabawy oraz rozciggajacym sie za
oknami, basniowym widokiem na gory.

DOBRE POMYStY

Autorzy projektu podkreslajg, ze narciarski domek
jest kontynuacjg norweskiej tradycji architektonicznej
zarowno pod wzgledem formy, jak i wykorzystanych

do budowy materiatow.

Autorzy projektu podkreslajg, ze narciarski
domek jest kontynuacjg norweskiej tradycji
architektonicznej zaréwno pod wzgledem
formy, jak i wykorzystanych do budowy ma-
teriatéw. Wpisany idealnie w otaczajacy go
krajobraz, sprawia wrazenie oazy zimowego
spokoju, do ktérej chetnie uciekliby nie tylko
zapaleni narciarze, ale tez zmeczeni wielko-
miejskim szumem pracusie.

Tekst: Marta Klimek
http://www.reiulframstadarchitects.com
Zdjecia: Reiulf Ramstad Arkitekter
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Jesienne potrzeby

Forcast to kolejny dowdd na to, ze najlep-
szg inspiracja designerskich przedsiewzie¢
sg potrzeby codziennosci. Ktéz z nas nie
chciatby parasola, ktéry sam zajmie sie
sprawdzeniem prognozy pogody?

Polska, nie zawsze ztota jesien czesto wpty-
wa negatywnie na nasze samopoczucie.
7 pewnoscig dba jednak o to, bysmy nie
czuli znuzenia jednostajnoscig aury. Prze-
plata mgliste poranki ze stonecznymi
przedpotudniami i wieczorami mokrymi
od deszczu. Cho¢ jej kaprysy bywajg cie-
kawym urozmaiceniem codziennej rutyny,
czasem dobrze jest zna¢ wczesniej cha-
otyczne, pogodowe plany.

Jesienne potrzeby tych, ktérzy lubig wie-
dzie¢, co ich czeka, staty sie inspiracjg do
stworzenia projektu nowoczesnego para-
sola, ktory sam podpowiada, kiedy warto
zabra¢ go ze sobg z domu. Wykorzystujgc
mozliwosci najnowszych technologii, For-
cast sygnalizuje uzytkownikom, jakiej po-
gody mogg spodziewac¢ sie w ciggu kilku
najblizszych godzin. Ukryty w nasadzie pa-
rasola odbiornik Wi-Fi umozliwia bezprze-
wodowe tgczenie sie z Internetem i pobie-
ranie aktualnych informacji pogodowych.
Dane dotyczgce przewidywan meteorolo-
géw warunkujg rozswietlanie sie ledowej
raczki parasola, ktérej Swiatto staje sie tym
intensywniejsze, im bardziej prawdopo-
dobne jest wystgpienie opaddéw. Klarowny
przekaz utatwia szybka decyzje — zabiera¢
parasol z domu czy nie zabieraé?

Projekt designerskiego duetu Materious
to przyktad kreatywnej odpowiedzi na co-
dzienne, poniekad btahe, ludzkie potrzeby.
Dostrzegajgc  mozliwosci  wspodtczesnej
techniki, a takze powszechne uwielbie-
nie elektronicznych gadzetéw, Stephanie
i Bruce Tharp stworzyli prosty, inteligentny
sprzet, czuty nie tylko na pogode, ale przede
wszystkim na potrzeby uzytkownika.
Cho¢ Forcast nie doczekat sie masowej
produkgji, doskonale ilustruje popularny
wsrdd dzisiejszych projektantéw kierunek
rozwoju — design thinking, czyli projekto-
wanie oparte na wrazliwym spojrzeniu na
odbiorce i jego problemy.

DOBRE POMYStY

Jesienne potrzeby tych, ktdrzy lubig wiedziec, co ich
czeka, staty sig inspiracjg do siworzenia projektu
nowoczesnego parasola, ktéry sam podpowiada,

kiedy warto zabra¢ go ze sobg z domu.

Dzieki takiemu podejsciu do tworzenia po-
wstajg kolejne projekty, zachwycajace nie
tylko estetykg, ale przede wszystkim po-
mystowoscig w rozwigzywaniu najbardzie;
przyziemnych problemdw codziennosci.

Tekst: Marta Klimek
http://www.materious.com
Zdjecia: dzigki uprzejmosci projektantéw
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Obudzi¢ zmysty

Gdy jesienne stoty coraz czesciej znieche-
cajg do wczesnego wstawania i nawet naj-
bardziej ucigzliwy dZzwiek budzika przestaje
by¢ skuteczny w walce z poranng senno-
Scig, czas zastosowacé bardziej zaawanso-
wane i wyrafinowane srodki. Rozwigzaniem
moze okazac sie taktyka wielostronnego
ataku, ktory obejmie nie tylko zmyst stuchu,
ale takze wechu, wzroku i smaku.

Gorgca kawa stanowi podstawe porannego
rytuatu wiekszosci niedospanych pracu-
siéw, nocnych markdw i beztroskich $pio-
chow. By jej pobudzajgce wiasciwosci miaty
szanse zadziata¢ na zaspany organizm, ko-
nieczna jest jednak decyzja o podniesieniu
sie z t6zka i przygotowaniu napoju.

Rozumiejgc potrzeby tych, dla ktérych de-
cyzja ta stanowi codzienng, wewnetrzng
walke, Joshua Renouf stworzyt innowa-
cyjny budzik, ktory sam serwuje budzone-
mu porcje Swiezo parzonej, aromatyczne;
kawy. Urzadzenie zostato zaprojektowane
tak, by w delikatny, subtelny sposéb przy-
gotowywac organizm do nowego dnia. The
Barisieur rozpoczyna realizacje pobudko-
wego planu jeszcze zanim jego uzytkownik
potozy sie spaé. Wymaga bowiem przy-
gotowania niezbednych do przyrzadzenia
kawy sktadnikéw — wody, mleka, cukru...
Jednym z celéw projektanta byto wdroze-
nie codziennego, wieczornego rytuatu, ktéry
sygnalizowatby ciatu moment odpoczynku,
wyciszenia i relaksu. Kolejny etap budze-
nia rozpoczyna sie kilkanascie minut przed
planowang pobudka. Delikatny dZwiek go-
tujgcej sie wody i uwalniajacy sie powoli za-
pach parzonej kawy stopniowo pobudzajg
kolejne zmysty, zapowiadajac przyjemnosc
smakowania gotowego napoju.

By jak najbardziej umili¢ proces wstawania,
Renouf umozliwit indywidualizacje dziatania
ekspresu. Parzenie kawy moze odbywac
sie od 5 do 30 minut przed lub po pobud-
ce, tak by uzytkownik mogt rozkoszowac sie

jej smakiem w najbardziej dogodnym dla
siebie momencie. Dodatkowy przycisk po-
zwala tez na natychmiastowe uruchomienie
urzgdzenia niezalezne od czasu pobudki.
Brytyjski projektant nie mogt zapomnie¢
o wiernych narodowej tradycji mito$nikach
herbaty. Ekspres zostat wiec przystosowany
rowniez do parzenia ich ulubionego napojul.

DOBRE POMYStY

Gorgca kawa stanowi podstawe porannego rytuatu
wiekszosci niedospanych pracusiow, nocnych
markow i beztroskich $piochéw. By jej pobudzajgce
whasciwosci miaty szanse zadziota¢ na zaspany
organizm, konieczna jest jednak decyzjo

0 podniesieniu sig z tozka i przygotowaniu napoju.

Renouf zwrdcit szczegdlng uwage na bez-
pieczenstwo projektu. Do jego realizacji wy-
korzystat wiec technologie indukcyjng, dzie-
ki ktérej gotowanie wody moze odbywac
sie bez nagrzewania zewnetrznych czesci
urzgdzenia. Projektant przyjaznego multi-
sensorycznego budzika podkresla, Zze jego
zawodowym celem jest tworzenie nama-
calnych obiektéw, ktdre utatwig uzytkowni-
kom codzienne funkcjonowanie i pozwolg
korzysta¢ z osiggnie¢ technologii nie tylko
w rzeczywistosci wirtualnej. — Chciatbym
projektowac produkty, ktére dzieki swojej
uzytecznosci wniosg rados¢ w Zycie lu-
dzi, ktére beda mogty sie z nimi starze¢
i by¢ przekazywane kolejnym pokoleniom —
przyznaje Renouf.

The Barisieur ma by¢ dostepny w sprzedazy
na przetomie 2014 i 2015 r. Przewidywana
przez producenta cena to ok. 250 funtéw.

Tekst: Marta Klimek
http://www.joshrenoufdesign.com
Zdjecia: dzigki uprzejmosci projektanta
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Wzgorza nauki

Przyroda od lat inspiruje projektantéw, kto-
rzy czesto dwoja sie i trojg nad koncepcjami
zintegrowania architektury z krajobrazem.
Nastawieni proekologicznie twércy uczg sie
pokory od sit natury i prébujg zaprzyjaznic¢
sie ztym, co odwieczne i niezniszczalne. Na
przyktad japoriskie studio Urban Architec-
ture Office (UAQ) zaprojektowato ,wzgdrza
nauki” — kompleks edukacyjno-rozrywkowy
usytuowany na naturalnych wzniesieniach.

Wtadzom miasta Komatsu, ktére jest znane
na swiecie z produkcji sprzetu goérniczego
i budowlanego, zalezato na tym, aby cen-
trum powstato na terenie dawnej fabryki.
Gtéwng ideg, przyswiecajgcg pomysto-
dawcom projektu, byto stworzenie migjsca,
ktére bytoby potgczeniem nauki, biznesu
i przemystu.

Nowoczesne centrum stanowi siedzibe dla
muzeum nauki, znajduje sie tam rowniez
inkubator przedsiebiorczosci, ktéry powstat
w celu promocji funkcjonujacych firm. Z da-
leka widaé kopulaste dachy budynkdéw, kto-
re sg potgczone porosnietymi trawg mosta-
mi i tworzg faliste wzniesienia. Na dachach
powstat miejski park ze starannie utrzyma-
nymi trawnikami, dziedzincami i Sciezkami.

Muzeum jest atrakcjg turystyczng zwtasz-
cza dla oséb zainteresowanych historig

nauki i przemystu. — MozZna swobodnie
spacerowac po catym budynku i zwiedzac
go zaréwno wewnatrz, jak i na zewnatrz.
Eksponaty mozna podziwiac z kazdej stro-
ny. Pétokragte dachy sg bardzo funkcjonal-
ne, stuzg jako baldachimy chronigce przed
nadmiernym nastonecznieniem, a jedno-
czesnie w naturalny sposdb odprowadzaja
wode deszczowa do specjalnego zbiornika,
gdzie jest magazynowana do nawadniania
terenu — wyjasnia Mari Ito z Urban Archi-
tecture Office.

DOBRE POMYStY

Nastawieni proekologicznie tworcy uczg sig pokory
od sit natury i probujg zaprzyjaznic sig z tym,
co odwieczne i niezniszczalne.

Zielen na dachu zapewnia dodatkows izo-
lacje dla wnetrz. Caty kompleks wykona-
ny jest przewaznie ze zbrojonego betonu,
przetamanego duzymi powierzchniami
szklanymi. Noca wzgdrza wygladajg impo-
nujgco ze wzgledu na ledowe oswietlenie.

Tekst: Justyna Muszynska-Szkodzik
http://www.u-a-0.jp/pg251.html
Zdjecia: DAICI ANO
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Sztuka po laponsku

O tytut Europejskiej Stolicy Kultury walczg
nie tylko wielkie i znane miasta, ale takze
aglomeracje spoza ,mainstreamowego”
nurtu. Nie wszyscy chyba wiedzg, ze w tym
roku mamy najbardziej wysunietg na pot-
noc kontynentu Europejska Stolice Kultury.
Jest nig szwedzkie miasto Umej, ktdre lezy
na terenach rdzennych mieszkancéw tych
ziem — Laporiczykow.

To kosmopolityczne, wielobarwne miasto
tetni bogatym zyciem kulturalnym. Znajdu-
je sie tam jedna z najwiekszych uczelni ar-
tystycznych Szwecji — Uniwersytet Umea.
Kampus akademicki, malowniczo potozony
nad rzekg Ume Alv, przycigga studentéw
i wyktadowcow. Preznie dziata na tym tere-
nie Akademia Sztuk Pieknych czy Instytut
Wzornictwa i Architektury. Ta konsolidacja
uczelni artystycznych i obiektéw targowych
nie jest przypadkowa, bo ma stuzyé uta-
twieniu wspdtpracy srodowisk akademic-
kich i biznesowych.

Nad samym brzegiem rzeki zlokalizowane
zostato miedzynarodowe muzeum sztuki
wspotczesnej i kultury wizualnej — Bildmu-
seet. Pierwotnie cata nadrzeczna dzielnica
miata charakter przemystowy, ale 2009 r.
zostata przebudowana i zmodernizowana
dla potrzeb $rodowiska uniwersyteckiego.
Muzeum sztuki zostato zaprojektowane
jako najwyzsza wieza w okolicy i znacz-
nie goruje nad sagsiednimi budynkami. Au-
torami koncepcji sg architekci z Henning
Larsen Architects, ktorzy rozbudowali mu-
zeum i podwoili jego powierzchnie wysta-

wienniczg. Budynek skfada sie z trzech sal
wystawowych, ktore w naturalny sposob
taczg sie ze sobg, tworzac integralng prze-
strzen. Duze, kwadratowe pomieszczenia
zaprojektowano czysto, ascetycznie, bez
zbednych elementéw konstrukeyjnych, ale
z przestronnymi oknami zapewniajgcymi
wystarczajgcg ilos¢ Swiatta dziennego i do-
brg prezentacje eksponatéw. Efekt doswie-
tlenia jest niezwykle wazny w krajach P6t-
nocy, dlatego wewnatrz budynku znajdujg
sie szklane podtogi, a Sciany utrzymane sg
w jasnych barwach.

DOBRE POMYStY

Nie wszyscy chyba wiedzg, ze w tym roku mamy
najbardziej wysunigtg na potnoc kontynentu
Europejskq Stolice Kultury. Jest nig szwedzkie
miasto Umed, ktdre lezy na terenach rdzennych
mieszkarcow tych ziem - Laporiczykow.

W placéwce funkcjonuje takze centrum
edukacyjne z pomieszczeniami przezna-
czonymi na szkolenia, warsztaty, a takze
zajecia dla dzieci. Muzeum tworzy inte-
gralng cato$é z kampusem akademickim
i zgodnie ze skandynawskim trendem zo-
stato zbudowane z modrzewia syberyjskie-
go, podobnie jak inne budynki w okolicy.

Tekst: Justyna Muszynska-Szkodzik
http://www.henninglarsen.com
Zdjecia: Nke E:son Lindman, materiaty prasowe
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Tradycja filmowej todzi

Coraz wiecej realizowanych jest w todzi pomystow nietuzinkowych, coraz wiecej szans
na wdrozenie swoich kreatywnych inicjatyw otrzymujg mtodzi ludzie. (...) W dzisiejszych
czasach potencjalnego klienta trzeba przyciggngac czyms wyjgtkowym, nieopatrzonym.

1 Aleksandrg Choro$, menedzerkg hotelu Stare Kino - Cinema Residence

rozmawiofa Maja Ruszkowsko-Mazerant
Ldjecia: archiwum hotelu

Filmowy hotel w todzi to idealny pomyst w ide-
alnym miejscu... 0d czego zaczeta sie Panstwa
dziatalno$¢?

Konwencja hotelu nie jest dzietem przypad-
ku, chociaz to przypadek sprawit, ze hotel
powstat, wtasnie przy ul. Piotrkowskiej 120.
Tablica upamietniajgca pierwszy staty kine-
matograf na ziemiach polskich natchneta
wtascicieli, szukajgcych siedziby na hotel,
do stworzenia miejsca hotdujgcego tradycji
filmowej todzi wtasnie tuta.

Majg Paistwo miedzy innymi 22 pokoje i kaz-
dy poswiecony innej filmowej historii zwigzanej
z todzia. Skad wybér filmow?

Dysponujemy 42 apartamentami, ktdre
kojarza sie z kinem zwigzanym z todzia.
Natomiast 22 apartamenty wziety swo-
je nazwy od tytutéw filmow nakreconych
w catosci badz w czesci w todzi. Oddana
niedawno do uzytku przestrzen hotelu jest
zas hotdem dla klasykow kina $wiatowego
i znajdziemy tam znane i cenione dzieta,
takie jak Ojciec Chrzestny, MezczyZni wola
blondynki, Sniadanie u Tiffany'ego itp.

Jak goscie reagujg na klimat hotelu? Ktory pokdj
jest najbardziej popularny i dlaczego?

Wiekszos¢ gosci nie trafia do nas przy-
padkowo. Coraz wiecej oséb szuka hoteli
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nietuzinkowych, innych od oklepanych sie-
cidwek, ktére oprocz zaoferowania miejsca
do spania, majg do opowiedzenia ciekawg
historie, takich miejsc z duszg. Wtasciwie
kazdy z naszych pokoi ma spore grono fa-
néw, chociaz faktycznie niektére z nich wy-
bierane sg czesciej. Sg to na pewno King-
sajz, z tapetg przedstawiajacg Szuflandie,
w ktérym mamy oryginalne szklanki Polo
Cocty, Stawka wieksza niz Zycie, z Hansem
Klossem spogladajgcym z fototapety i po-
lowym telefonem na wyposazeniu czy cho-
ciazby Komisarz Alex, z zestawem akceso-
riéw policyjnych i oryginalnym rekwizytem
z planu serialu, ktérego sceny krecone byty
rowniez w Starym Kinie.

Whasciwie kazdy z naszych pokoi ma spore grono
fandw, chociaz faktycznie niekidre z nich wybierane
sq czesciej. Sg to na pewno Kingsajz, z tapetq
przedstawiajgeg Szuflandie, w kirym mamy
oryginalne szklanki Polo Cocty, Stawka wigksza

niz zycie, z Hansem Klossem spoglgdajgcym

2 fototapety i polowym telefonem na wyposazeniu
czy chociazby Komisarz Alex, z zestawem
akcesoriow policyjnych i oryginalnym rekwizytem

z planu serialu, kidrego sceny krecone byty rowniei

w Starym Kinie.
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Czy Panstwa goscie to w wiekszosci osoby
z sektora kreatywnego (filmowcy, rezyserzy etc.),
czy zwykli ludzie?

Zdecydowanie sg to goscie niezwigzani
z sektorami kreatywnymi, chociaz stara-
my sie Scisle wspodtpracowaé z branzami
kreatywnymi i takich gosci rowniez mamy
coraz wiecej.

Mocno angazujg sie Parnstwo w promocje to-
dzi. Na stronie hotelu mozna znalez¢ aktualne
informacje o wydarzeniach w miescie. Czy roz-
woj turystyki zalezy w duzej mierze od branzy
hotelarskiej?

Wspieramy i bedziemy wspiera¢ promocje
naszego miasta i ciekawe inicjatywy, jakie
sie w nim podejmuje, bo mamy sie czym
chwalié. Na pewno poziom branzy hote-
larskiej ma wptyw na postrzeganie atrak-
cyjnosci danej lokalizacji, szczegdlnie dla
klienta biznesowego. Widzimy réwniez, jak
rozwdj miasta pozytywnie wptywa na liczbe
odwiedzajgcych todzZ turystow, zwtaszcza
tych zagranicznych.

Jakie zmiany w miescie wptywajg na branze
hotelarska?

Wida¢, ze miasto odzyskuje dawny blask,
szczegolnie mozna dostrzec to na ulicy
Piotrkowskiej, ktéra znéw zaczeta tetnié
zyciem, kwitnie, opada z niej szara, brzyd-
ka skorupa. Przyktadem jest chociazby Off
Piotrkowska — jeden z 7 nowych cuddéw
Polski. Dzieki weztowi autostrad A1 i A2
dojazd do todzi jest duzo dogodniejszy,
staliSmy sie wiec biznesowo miastem kon-
kurencyjnym wobec Warszawy. Jestesmy
w centrum i mozemy zaoferowac stawki
nizsze niz w stolicy. Zmiany sg i na hory-
zoncie widac kolejne: ECT, Art Center, Dwo-
rzec todz Fabryczna, ktory niedtugo na
nowo otworzy swoje podwoje. to6dZ prze-
staje by¢ nudnym miejscem, gdzie jedyng
atrakcjg dla gosci byta Manufaktura. Coraz
wiecej sie w miescie dzieje i to przycigga
turystow. Na pewno na niekorzys¢ branzy
hotelarskiej wptywajg panujgce w miescie
remonty. Przyjezdnym ciezko sie poruszac
po todzi, wiec wolg wizyt w naszym mie-
Scie unika¢. Poprawa potgczen lotniczych
réwniez wptynetaby na wzrost ruchu tury-
stycznego i biznesowego.

todZ miastem przemystow kreatywnych... Co to
hasto dla Paristwa oznacza?

Coraz wiecej realizowanych jest w todzi
pomystéw nietuzinkowych, coraz wiecej
szans na wdrozenie swoich kreatywnych
inicjatyw otrzymujg mtodzi ludzie. Popa-
trzmy na Off Piotrkowska — okazuje sie, ze
takie posuniecia sg strzatem w dziesigtke.
W dzisiejszych czasach potencjalnego
klienta trzeba przyciggnaé czyms wyjatko-
wym, nieopatrzonym.

http://www.cinemahotel.pl
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