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0D REDAKCJI

Wspieranie w kreatywnosci to inwestowanie w stabilng a jednoczesnie nowoczesng oraz
Innowacyjng gospodarke. Dziatania podejmowane na poziomie lokalnym przektadajag

sie bezposrednio na wzrost znaczenia gospodarczego i spotecznego todzi na arenie
miedzynarodowej. Zadowolenie z Zycia I pracy wtascicieli mikro i matych przedsiebiorstw
ulokowanych w miescie to podstawa budowania dobrobytu wszystkich todzian.

W Newsletterze Przemystow Kreatywnych prezentujemy wtasnie te firmy, ktore powstaty
dzieki pasji | zaangazowaniu mieszkaricow | budujg wizerunek todzi jako miasta
kreatywnego. Ulokowane gtownie przy ul. Piotrkowskiej w wyniku programu ,Lokale dla
kreatywnych” sg naturalnym nosnikiem hasta ,£0dz kreuje". Dzieki przemyslanej strategii
miasta ,Lokale dla kreatywnych" tworzg stanowiska pracy dla tworczych todzian, sg
miejscami chetnie odwiedzanymi przez mieszkancow miasta oraz stanowig atrakcje

dla coraz liczniej przybywajgcych do todzi turystow.
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MIASTO

JAKO MODERATOR

dr Dariusz Urban

Absolwent studiéw podyplomowych:
Ocena Potencjatu Rynkowego Prac
Badawczych. Obecnie pefni funkje
kierownika studiow podyplomowych
dla sedziéw z zakresu finansow

i ekonomii. Jego zainteresowania
badawcze koncentrujg sig

wokét pastwowych funduszy
majgtkowych, inwestowania
spofecznie odpowiedzialnego oraz
finansow behawioralnych.

W dobie ,wedrujgcego kapitalizmu" zatozenie, ze pozyskanie
Jednego badz kilku duzych inwestorow, ktorzy pozostang na
zawsze lub na bardzo dtugo w danym miejscu, jest obarczone
wielkim ryzykiem. Dlatego wydaje sie, ze dla rozwoju spoteczno-
-gospodarczego miasta rownie wazne jest zwracanie uwagi na
wspieranie | przycigganie mikroprzedsiebiorstw, firm rodzinnych,
zwtaszcza tych z okreslonych branz. To wtasnie takie podmioty
sg w stanie na trwate stac sie tkankg spoteczng i ekonomiczna
lokalnych spotecznosci — dzielnic, miast, gmin, powiatow

I regionow, ze wszystkimi tego pozytywnymi konsekwencjami

dla rozwoju.

Rozmawiat: Maciej Mazerant
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,Lokale dla kreatywnych” to program, w ramach
ktorego firmy dziatajace w sektorze kreatywnym
maja szanse wynajac¢ lokal w centrum miasta
na preferencyjnych warunkach. Czy szczegolne
wsparcie miasta dla kluczowych branz gospodar-
ki todzi lub regionu, tak jak to jest w przypadku
branzy kreatywnej, jest uzasadnione i potrzebne?

Tak, tego typu pomoc jest ze wszech miar
potrzebna i uzasadniona. Specjalizacja —
podobnie jak ma to miejsce w przypadku
przedsiebiorstw — rowniez w odniesieniu
do miast i regionéw stanowi¢ moze o prze-
wadze konkurencyjnej na rynku, zaréwno
w kontekscie przyciggania pracownikow,
jak i zachet dla inwestoréw. Miasta nie mu-
szg petnic tutaj roli biernych obserwatordw,
lecz mogg i powinny by¢ aktywnymi mo-
deratorami, ksztattujgc pozadang z punktu
widzenia spotecznego i ekonomicznego wi-
Zje rozwoju.

Jakie wsparcie jest najbardziej korzystne i stymu-
lujace, biorac pod uwage fakt, ze firmy z sektora
kreatywnego to gtownie mikroprzedsigbiorstwa?

Po pierwsze, wydaje sig, ze szczegolnie ko-
rzystna bytaby pomoc udzielana tego typu
przedsiebiorstwom na poczgtkowym etapie
funkcjonowania, w okresie 2-3 pierwszych
lat. Jest to bowiem krytyczny z punktu wi-
dzenia przetrwania i dalszego rozwoju czas
dla wiekszosci bizneséw. Po drugie, mozna
sqdzi¢, iz wiekszy efekt dla mikroprzedsie-
biorstw przyniostoby wsparcie w formie
niebezposrednio pienieznej, lecz to udzie-
lane przez inkubatory, w ktérych podmioty
miatyby dostep do przestrzeni lokalowej, do-
radcow biznesowych, a nowi przedsiebior-
cy z sektora kreatywnego mogliby czerpac
korzysci z networkingu. Wartos¢ dodana tak
tworzonej infrastruktury dla przedsiebiorstw
kreatywnych bytaby znacznie wyzsza od



ewentualnej rownowaznej kwoty przekaza-
nej w postaci dofinansowania. | po trzecie,
pomoc ze strony miasta mogtaby i powin-
na obejmowac promocje — przekazywanie
informacji do potencjalnych odbiorcéw pro-
duktow i ustug z tej branzy.

Miasto inwestuje w rewitalizacje centrum. Jaki
wplyw na ten proces w skali mikro i makro maja
firmy, lokujace swoja dziatalnos¢ wiasnie tam,
w podworkach, przy ul. Piotrkowskiej?

Whptyw ten jest jak najbardziej korzystny, do-
wodzi bowiem, zZe inicjatywy podejmowane
przez miasto znajdujg odpowiedZ w posu-
nieciach podmiotéw rynkowych. Dziatania
firm wybierajgcych lokalizacje swojej siedzi-
by w centrum sg zatem komplementarne
w stosunku do celdw stawianych przez wio-
darzy miasta, a przede wszystkim sg z tymi
celami spojne. Ponadto branza kreatywna
jest w stanie zmieni¢ sposob postrzegania
ul. Piotrkowskiej, dodajgc do dotychczaso-
wego obrazu wiecej ,koloréw”, zwigzanych
z dziatalnoscig biznesowag, lecz nie tg z wi-
tryn bankowych. Nowe firmy w centrum
miasta przyczyniac sie réwniez mogg do ak-
tywizowania lokalnych spotecznosci.

Czy optacalne jest pod wzgledem ekonomicznym
wynajmowanie lokali miejskich na preferencyj-
nych warunkach? Czy moze bardziej kalkuluje
sie, aby lokal byt pustostanem, a miasto nie byto
zmuszone zwraca¢ nakladow koniecznych na-
jemcy, ktory zrobi remont? Jak to ocenic zupetnie
obiektywnie?

Pustostany w centrum nie wydajg sie dobrg
wizytowka dla zadnego z miast. Nalezato-
by zadac¢ sobie pytanie, jak postgpilibysmy
jako potencjalni inwestorzy lub tez osoby
decydujgce sie na zmiane dotychczasowe-
go miejsca zamieszkania, majac do wyboru
dwie lokalizacje o takich samych warun-
kach ekonomicznych i finansowych, z jed-
ng tylko réznica: w jednej z nich bytyby pu-
stostany? | cho¢ wrazenie wizualne trudno
jest obiektywnie wyceni¢, to daleko idagcym
uproszczeniem bytoby przyjecie, ze nie ma
ono znaczenia. Robigc ewentualny rachu-
nek ekonomiczny, nalezatoby przyja¢ dwie
perspektyw — krétkookresowg i dtugookre-
sowg. W tej pierwszej bez watpienia prze-
wazg korzysci postawy biernej, w drugiegj
uwidoczni¢ sie moga zalety postawy aktyw-

Branza kreatywna jest w stanie zmieni¢ sposéb
postrzegania ul. Piotrkowskiej, dodajgc do
dotychczasowego obrazu wiecej , kolorow”,
zwigzanych z dziatalnoscig biznesowg, lecz nie tq

z witryn bankowych. Nowe firmy w centrum miasta

przyczyniac sig rowniez mogg do aktywizowania

lokalnych spotecznosci.

nej; lokale przestajg popadac w dalszg ruine,
zaczynajg generowac strumien przychodow
dla miasta, nie tylko w postaci optat najmu,
lecz réwniez tych wynikajgcych z podatkow
0sob i firm je zajmujgcych. Ocena okreslo-
nego wariantu dziatan mogtaby bazowac
na metodach dyskontowych, stosowanych
do oceny projektéw inwestycyjnych; porow-
nania dzisiejszej wartosci naktadow i dzi-
siejszej wartosci spodziewanych korzysci
finansowych.

Co jest bardziej optacalne z punktu widzenia roz-
woju spoteczo-gospodarczego: inwestowanie we
wsparcie ukierunkowane na duza grupe matych
firm, skupionych wokét danej branzy czy w po-
moc kilku, ale za to duzym inwestorom?

W dobie ,wedrujgcego kapitalizmu” zatoze-
nie, ze pozyskanie jednego badz kilku duzych
inwestoréw, ktérzy pozostang na zawsze lub
na bardzo dtugo w danym miejscu, jest obar-
czone wielkim ryzykiem. Dlatego wydaje sig,
ze dla rozwoju spoteczno-gospodarczego
miasta rownie wazne jest zwracanie uwagi
na wspieranie i przycigganie mikroprzed-
siebiorstw, firm rodzinnych, zwtaszcza tych
z okreslonych branz. To witasnie takie pod-
mioty sg w stanie na trwate stac sie tkankg
spoteczng i ekonomiczng lokalnych spo-
tecznosci — dzielnic, miast, gmin, powiatow
i regiondw, ze wszystkimi tego pozytywnymi
konsekwencjami dla rozwoju.
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Piotrkowska 17
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Ulica Piotrkowska dzieki konkursowi ,Lokale dla kreatywnych”

ma mozliwosc na nowo stac sie centrum przedsiebiorczosci oraz
ciekawych inicjatyw. todzkie firmy, fundacje, ktore lokujg tutaj swoje
siedziby, to naturalny wabik nie tylko dla mieszkaricow miasta, ale

I turystow. Dzieki duzej aktywnosci przesiebiorcow Piotrkowska
rozwija sie nie tylko gospodarczo, ale podlega rowniez procesom
rewitalizacji spotecznej.

Rozmawiaty: Maja Ruszkowska-Mazerant, Marta Klimek




Rozmawiamy z przedstawicielami
firm mieszczqcych sig przy ulicy
Piotrkowskiej 17: Dorotq Bielackg
(Autograf S.C.), Andrzejem
Stanczykiem (Re:Meble), Danielem
Swirko (fotograf), Agatg Niewolg

i Maciejem Stariczykiem (Niebostan).

Ldjecia: PURPOSE content

Uczestniczyli Paristwo w konkursie ,Lokale dla
kreatywnych”, wygrali lokal przy ulicy Piotr-
kowskiej, dlatego wybrali Paistwo taki wiasnie
adres?

Dorota Bielacka, Autograf S.C.: Piotrkowska 17
— tutaj miesci sie nasza siedziba od 2009
roku. Obecnie zajmujemy trzy pomieszcze-
nia w budynku frontowym, ale caty czas
rozwijamy sie, idziemy do przodu.

Daniel Swirko, fotograf: Adres Piotrkowska
17 wybratem z powodu dobrej lokalizacjj,
prestizu dla prowadzonej firmy oraz odpo-
wiedniej powierzchni biura.

Co powstaje w kreatywnym lokalu przy
Piotrkowskiej 17?

Andrzej Staniczyk, Re:Meble: W wielkim skrocie:
powstajg nietuzinkowe, niebanalne meble
i elementy wyposazenia wnetrz. Kilka przykta-
dow: stoliki kawowe z bebndéw od pralek, sie-
dziska z palet, pufy ze starych wanienek, pétka
z futeratu na skrzypce, stotki barowe z pralek
typu Frania. Nasza praca to przede wszyst-
kim uwazne stuchanie klienta. Najwazniej-
sze dla nas sg jego oczekiwania, upodobania
i poZniejsze zadowolenie. Staramy sie zapro-
ponowac jak najlepsze rozwigzania, ponie-
waz ludzie chcg mie¢ coraz bardziej sperso-
nalizowane i oryginalne meble. Czesto zdarza
sie réwniez tak, ze klientom podobajg sie na-
sze gotowe wyroby. Coraz czesciej wychodzi-
my poza przestrzen lokali uzytkowych. Nasze
meble doskonale sprawdzajg sie w ogréd-
kach, natarasach, balkonach, w mieszkaniach
prywatnych oraz strefach relaksu w firmach
i szkotach.

Agata Niewola i Maciej Starczyk, Niebostan:
Mielismy spéjny pomyst na wykorzysta-
nie miejsca. Zatozylismy, ze Niebostan ma
ozywi¢ te czesé ul. Piotrkowskiej. Do tego
ciekawy recyklingowy wystréj i antykwa-
riat — to wszystko przekonato komisje, zeby
powierzy¢ nam lokal przy Piotrkowskiej 17.

Czy ,niebostanowy” biznesplan byt tworzony
z mysla o tej rywalizacji?

Agata Niewola i Maciej Staficzyk: Pomyst na
klubokawiarnie z antykwariatem mielismy
juz wczesniej. Dtugo szukalismy odpo-
wiedniego lokalu. Sam konkurs pojawit sie

DOBRE PRAKTYKI

Na zdjeciv powyzej:
Pracownia Re:Meble
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w idealnym momencie. Przygotowywanie
aplikacji pozwolito nam usystematyzowac
wizje tego, czym ma by¢ Niebostan.

Konkurs ,Lokale dla kreatywnych” to znakomity
pomyst na zwigkszenie atrakeyjnosci ulicy
Piotrkowskiej oraz jej okolicy. Juz teraz Piotrkowska
jest miejscem, jokie sobie wyobrazatem -

miejscem do spotkan z ludZmi, rozrywki

i do prowadzenia whasnej firmy.
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Czy taki konkurs jak ,Lokale dla kreatywnych”
to dobry pomyst na zwiekszenie ruchu przy ulicy
Piotrkowskiej oraz podniesienie jej ,wartosci"?
Powstaja tutaj teraz takie lokale, jak: galerie,
biura architektoniczne, klubokawiarnie, pracow-
nie artystyczne z zajeciami dla dzieci i doro-
stych, pracownie graficzne, wydawnictwa...

Dorota Bielacka: Z pewnoscig musimy ,obu-
dzi¢" Piotrkowska. Niewatpliwie Manufak-
tura, Galeria £édzka i inne centra handlowe
odciggnety potencjalnych klientéw, ktérzy
mogliby wtasnie na gtéwnej ulicy todzi ro-
bi¢ zakupy. Nowatorski pomyst ,Lokale dla
kreatywnych" to strzat w dziesigtke, moze
jeszcze sg niezbyt dostrzegalne, ale to do-
bry start i zapowied?, ze bedzie ich coraz
wiecej. Chciatybysmy, aby t6dZ odzyta,
zeby czym$ wyrdzniata sie na tle innych
rozwijajacych sie miast, a nie byta tylko roz-
poznawana dzieki Manufakturze.

Daniel Swirko: Konkurs ,Lokale dla kreatyw-
nych" to znakomity pomyst na zwiekszenie
atrakcyjnosci ulicy Piotrkowskiej oraz jej
okolicy. Juz teraz Piotrkowska jest miej-
scem, jakie sobie wyobrazatem — miejscem
do spotkan z ludzmi, rozrywki i do prowa-
dzenia wtasnej firmy. Chciatbym jeszcze, aby
deptak centralny stat sie w catosci prestizo-
wym obszarem kulturalnym i finansowym.

Jakie znaczenie - oprocz korzystnych warun-
kow finansowych, zwigzanych z niskimi optata-
mi za lokal - ma dla was prowadzenie dziatalno-
sci wlasnie w ,lokalu dla kreatywnych"?

Agata Niewola i Maciej Stariczyk: Bycie cze-
Scig sieci ,lokali dla kreatywnych” bardzo
pomaga w promocji. Poniewaz jestesmy
pierwszym miejscem, ktére tak zaczeto
funkcjonowag, interesowaty sie nami me-
dia lokalne i ogdlnopolskie. A poza tym, to
powdd do dumy [usmiech].

Program lokali dla przedsiebiorcéw, takich jak
wy, to czesé strategii rozwoju todzi jako cen-
trum przemystéw kreatywnych. Czy miasto rze-
czywiscie stwarza odpowiednie warunki dla tego
rodzaju dziatalnosci?

Andrzej Stanczyk: Zdecydowanie program
,Lokale dla kreatywnych" jest duzg szansa
dla przedsiebiorcéw. To mozliwo$é znale-
zienia miejsca dopasowanego do potrzeb
i mozliwosci. Ogromnym plusem jest loka-
lizacja, ktora zapewnia tatwiejszg komuni-
kacje miedzy ustugodawcg a klientem. Nie
kazdy, kto chce odnowic¢ czy kupi¢ mebel,
bedzie szukat specjalistéw w Internecie.
Wielu ludzi nadal woli pogadaé z nimi osobi-
Scie. W trosce o przemysty kreatywne mia-
sto powinno tez zadba¢ o promocje, ktorg
bedzie wida¢ w todzi. Strona internetowa
o kreatywnych oraz informacje na porta-
lach spotecznosciowych to duzo, ale po-
wtarzam — nie kazdemu wystarcza Internet.

Skad inspiracje do tak wyjatkowych projektow?

Andrzej Stanczyk: Inspiracje czerpiemy ze
wszystkiego, przedmioty do nas modwia.
Widac, ze ze starego wieszaka mozna zro-
bi¢ piekny stolik, przy ktérym doskonale
bedzie smakowata kawa i ciacho. Stara
tara do prania to doskonate drzwiczki do
szafki nocnej, a szpulki po przewodach
serdecznie zapraszaty, aby na nich wygod-
nie siedzie¢. Materiaty pochodzg w wiek-
szosci z miejsc, takich jak: strychy, piwnice,
komarki, pchle targi. Szukamy tam, gdzie
mozna znalez¢ cos, co nas zachwyci, przy-
ciggnie oko lub sprawi, ze pomyst pojawia
sie od razu. Niewyczerpang inspiracjg sg
niedoceniane palety, materiat niezmiernie
wdzieczny w obrobce i o urzekajacym ry-
sunku drewna.

Redesign to — w swiecie masowej produkcji -
dziatalnos¢ bardzo niszowa. Ta nisza ma wiecej
plusow czy minusow?



Andrzej Stanczyk: Zdecydowanie uwaza-
my, ze ta nisza ma wiecej plusow. Przede
wszystkim ma ogromny potencjat, jesli
chodzi o kreatywnosé. Przedmioty pozornie
niepotrzebne u nas zyskujg drugie zycie.
Nie pozwalamy sobie na marnotrawienie
i bezmyslne wyrzucanie. Wolimy przera-
bia¢, zmienia¢, odswiezac i patrzeg, jak cos
niepotrzebnego staje sie znéw funkcjonal-
ne i potrzebne. Na przyktad stara waliza
staje sie dla nas bazg do wykonania su-
perwygodnego, tapicerowanego siedziska.
Materiaty z recyklingu pozwalajg na roz-
wijanie wyobrazni. Po co zasmiecac swiat,
skoro wielu rzeczom mozna podarowac
drugie zycie?

Jestescie tworcami wyposazenia klubokawiar-
ni Niebostan, ktora miesci sie w sasiadujgcym
z wasza pracowniag ,lokalu dla kreatywnych”.
Jak ksztattuja sie stosunki kreatywnych przed-
siebiorcow todzi?

Andrzej Stanczyk: Bardzo pozytywnie.
W tym akurat przypadku zdecydowanie na
zasadzie symbiozy i wzajemnej pomocy.
Niebostan zawsze w pierwsze] kolejnosci
testuje nowe meble, natomiast klienci klu-
bokawiarni czesto stajg sie rowniez od-
biorcami i sympatykami Re:Meble. Wydaje
nam sie, ze to srodowisko mocno kietkuje.
Wspotpracujemy i przyjaznimy sie rowniez
z kreatywnymi z City Bum Bum i Fundacji
Normalne Miasto Fenomen. Mamy nadzie-
je, Zze ta grupa bedzie sie rozrastac, a moze
i konsultowac niektére projekty z Urzedem
Miasta. W kazdym razie, na pewno budu-
jemy wizerunek todzi jako miasta, ktore
kreuje.

Czujecie sie czescia ,todzi kreatywnej"? Czym
jest dla was to hasto?

Agata Niewola i Maciej Stariczyk: Dla nas ha-
sto ,t£0dz kreatywna" to pomyst na rozwgj
miasta i jego identyfikacje. Cieszymy sie,
ze Niebostan moze by¢ przyktadem na to,
ze nawet w gastronomii mozna prowadzic¢
kreatywny biznes.

Na mapie miasta pojawia sie coraz wiecej ,kre-
atywnych” punktow. Czy pomystowi przedsie-
biorcy wspoétpracuja ze soba?

Agata Niewola i Maciej Staficzyk: Do tej pory
wspotpracowalismy z firmg Re:Meble.

Niebostan to nie tylko klubokawiarnia, ale tez
miejsce licznych koncertow, spotkan autorskich
i prelekcji z zakresu literatury i sztuki. Jaka filo-
zofia przyswieca waszej dziatalnosci?

Agata Niewola i Maciej Staficzyk: Od poczatku
zaktadalismy, ze bedziemy taczy¢ dziatal-
nos¢ klubowg i kulturalng. Wazne jest dla
nas, zeby Niebostan nie byt tylko miejscem,
w ktoérym mozna napic sie piwa i mito spe-
dzi¢ czas, ale takze waznym punktem na
mapie kulturalnej t odzi. Stale wspotpracuje-
my z Uniwersytetem t.6dzkim i organizacja-
mi pozarzgdowymi, prezentujemy wystawy,
wyktady, otwarte spotkania, projekcje.

Czy todzianie sa otwarci na kreatywne przedsie-
wziecia? Kim sa wasi klienci?

Andrzej Stanczyk: todzianie sg zaciekawie-
ni, z otwartosciag jest réznie. Jedni sie za-
chwycajg, inni mijajg obojetnie, a niektdérzy
otwarcie krytykuja. Zaczynajg jednak prze-
konywac sie do produktow, ktére odbiegaja
od stereotypow i sztampy. Coraz bardziej
zwracajg uwage nie tylko na cene, ale tez
na oryginalnosé¢, jakos¢ i wykonanie. Nie-
bagatelng role odgrywa réwniez materiat,
z jakiego robimy nasze meble. Dla osoby,
ktéra ceni ekologie, proponujemy meble
z materiatow recyklingowych, ale dla kogos,
kto woli sprzety tradycyjne, mamy ogromny
wybor doskonatych ptyt meblowych. Jeste-
Smy w stanie dobra¢ materiat do potrzeb
klienta. Coraz wiecej ludzi przekonuje sie
jednak do mebli, ktére sg oryginalne i nie-
standardowe.

Re:Meble moga konkurowa¢ z masowg produkcja?

Andrzej Stanczyk: Zdecydowanie tak. Mamy
nad nig przewage, poniewaz nasze meble
w stu procentach spetniajg wymagania
klienta. Od projektu poprzez dobdér mate-
riatu, wykonanie, doskonatg jakosc i trwa-
fos¢, a na zbilansowane] cenie konczac.
Apozatymiwszystkimiatutaminasze meble
maja jeszcze jeden, byé moze decydujgcy —
w przeciwienstwie do mebli z masowej pro-
dukcji, one maja dusze.

DOBRE POMYStY
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Czy moga Panstwo opowiedzie¢ o swojej dzia-
falnosci?

Daniel Swirko: Moja dziatalno$é to fotografia
okolicznosciowa oraz fotografia produkto-
wa. Moimi klientami sg przede wszystkim
osoby prywatne, ktére zamawiajg fotografa
na realizacje sesji zdjeciowej i reportazowe;.

Co sie kryje pod wyrazeniem: home staging?

Dorota Bielacka: Zacznijmy moze od po-
czatku. Autograf S.C. to preznie rozwijajaca
sie mtoda firma. Od poczatku dziatamy na
rynku nieruchomosci w sektorze wynajmu,
sprzedazy, gtéwnie lokali mieszkalnych.
0d 3 lat Autograf zarzadza réwniez nieru-
chomosciami (19 budynkéw mieszkalnych
i elitarne osiedle domow przy ul. Wyciecz-
kowej). Teraz chcemy is¢ krok dalej: home
staging to nowa gataz naszej firmy. To ina-
czej aranzacja, stylizacja nieruchomosci,
stosowanie réznorakich technik wykoncze-
nia wnetrz, technik estetyki wizualnej i prze-
strzennej. Wszystko to, by w maksymalnie
krotkim czasie przy minimalnym naktadzie
Srodkéw finansowych wynajaé badz sprze-
dac¢ nieruchomos¢. Chcemy dostosowywac
wnetrza do wymagan i potrzeb jak najwiek-
szej liczby potencjalnych klientéw. Efektem
catego procesu jest mieszkanie czy dom
przygotowane do zrobienia zdje¢ do wy-
stawienia na sprzedaz czy wynajem. Jesli
klient nie jest w stanie wykona¢ sam prac
adaptacyjnych, przerobek — mamy ekipe,
ktora sie tym zajmie profesjonalnie. Gro-
no sprawdzonych wykonawcoéw to klucz
do powodzenia tej operacji. Na pierwszym
spotkaniu wspdlnie omawiamy najbardziej
optymalny zakres ustug.

Kim moze by¢ nasz odbiorca, potencjalny
klient? Z dotychczasowego doswiadczenia
wynika, ze po takie nowinki siegajg raczej
ludzie z przedziatu wiekowego 30-49 lat.
Nasze skromne badanie wykonane na pro-
bie 200 osdb (ankieta telefoniczna) pokaza-
to, ze 62,5% pytanych z checig umowitoby
sie na spotkanie z home stagerem i przy-
najmniej zechciato wystuchac rad dotycza-
cych aranzacji wnetrza, ktére z pewnoscig
przyspieszytyby sprzedaz/wynajem nieru-
chomosci, 22% pytanych nie miato zdania
a 155% osob nie byto zainteresowanych
takg formg pomocy. JesteSmy pewni, ze
taki ,lifting nieruchomosci” pozwoli zaosz-

DOBRE POMYStY

1 pewnoscig musimy , obudzic”
Piotrkowskg. Niewgtpliwie Manufaktura,
Galeria todzka i inne centra handlowe
odciggnety potencjalnych klientow, kidrzy
mogliby wtasnie na gtownej ulicy todzi
robi¢ zakupy. Nowatorski pomyst ,Lokale
dla kreatywnych” to strzat w dziesigtke.

czedzi¢ czas oraz pienigdze naszych klien-
tow. Nieruchomosci nieprzygotowane do
sprzedazy/wynajmu pozostajg na rynku od
pot roku do dwach lat. Dzieki profesjonal-
nej ustudze home stagera nieruchomosc¢
po prawidtowo przeprowadzonym ,liftingu”
zostawi pozytywne wrazenie, a pamietajmy
o tym, ze z badan wynika, iz potencjalny
klient wyrabia sobie opinie o nieruchomosci
juz po 10 sekundach!

Czy Piotrkowskiej przydatby sie home staging?

Dorota Bielacka: Rzeczywiscie jest wiele rze-
czy, ktére mozna by na Piotrkowskiej zmie-
ni¢c w mysl zasady — ile ludzi tyle opinii.
Nasza firma zarzadza tez nieruchomoscia-
mi. Bedac zarzadcg nieruchomosci miedzy
innymi przy ul. Piotrkowskiej (chociazby
Piotrkowska 28 czy narozna kamienica
na ul. Piotrkowskiej przy ul. Rewolucji 2 —
w ciggu trzech lat dokonalismy grun-
townych remontéw tych miejsc, w tym
stropéw, zaniedbanych piwnic, elewacji),
wiemy, jak wazne jest to, aby budynki sta-
nowity wizytowke miasta, w koncu Piotr-
kowska zawsze byta dumg todzi. Marzy
sie nam, aby kazdy budynek stojacy przy
gtéwnej ulicy odzyskat dawng Swietnosc,
blask. Jesli udatoby sie zrealizowac¢ plan,
aby kazda kamienica (gminna, prywatna,
wspolnotowa) efektywnie i w mozliwie naj-
krétszym czasie (3-6 lat) przeprowadzita
szereg remontéw, poczynajac od instalacji
wod-kan, elektrycznych, remontu piwnic,
stropow, klatek, a na elewacjach i podwor-
kach zakonczywszy — bytybysmy dumne!
| takg Piotrkowska chciatybysmy widzie¢

Na zdjeciu obok: Niebostan

oraz Agata Niewola
i Maciej Stariczyk

Numer 2 (59) | 11



za pare lat. Czy to sie uda? Z naszg pomo-
cq na pewno [usmiech].

Czy prowadzenie matej firmy jest trudne? Jakie
sq wady i zalety?

Daniel Swirko: Etapy w prowadzeniu wia-
snej dziatalnosci gospodarczej sg rozne.
Najwazniejsze jest, aby robi¢ w zyciu to,
co sie chce, a nie to, co sie musi. W mojej
branzy sg same zalety, bo robie to, co lubie
i nie dostrzegam zadnych jej wad. Dla mnie
najwazniejsza jest kreatywnos¢. Bycie foto-
grafem to tworzenie sztuki. Najlepiej, gdy ta
sztuka jest dostrzegana i doceniana.

Ldecydowanie program , Lokale dla kreatywnych”
jest dug szansq dla przedsighiorcow. To moiliwos¢
znalezienia miejsca dopasowanego do poirzeb

i mozliwosci. Ogromnym plusem jest lokalizacja,
ktdra zapewnia fatwiejszg komunikacje miedzy

ustugodawcg a klientem.
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Dorota Bielacka: Obecnie zatrudniamy sze-
Sciu pracownikow i dziatamy na zasadach
wspotpracy z czterema osobami. Spotka
cywilna, ktorg wspoéttworzymy jest nasza
pasja. Mozna jednoznacznie stwierdzic,
ze fatwiej jest prowadzi¢ biznes wspdini-
kom niz jednej osobie — my jesteSmy tego
najlepszym przyktadem. Ze wspdlniczkg
znamy sie z czasow ,o0gdlniaka” i zgodnie
twierdzimy, ze nie wyobrazamy sobie in-
nych partneréw do prowadzenia naszej fir-
my. Znajomi dziwig sie i Smiejg, ze ze sobag
jeszcze wytrzymujemy [usmiech]. Najwaz-
niejsze jest to, zeby drugiej osoby nie roz-
licza¢ z kazdej minuty, z kazdej czynnosci
i nigdy nie porownywac do siebie. Kazdy
jest dobry w czyms innym. Ja zachece do
wspotpracy obcokrajowcow, a ty spotkasz
sie z wykonawcg i ustalisz szczegdtowy
zakres prac remontowych. Tak witasnie
zdobytysmy na wytacznosé jednego z na-
szych klientow tj. armie amerykanska, ktora
stacjonuje w tasku a w todzi — mieszka.
Nieprzerwanie od 3,5 roku umieszczamy

pilotéw, mechanikéw i innych z armii USA
w mieszkaniach, w todzi. Nie dostrzega-
my wad prowadzenia takiej dziatalnosci.
W trudnych chwilach, a takie przeciez za-
wsze sie zdarzajg, mozemy na siebie liczy¢,
a zaufane grono pracownikow jest bez wat-
pienia ogromng podpora.

Czy todz to ciekawe miasto?

Daniel Swirko: todZz jest ,fotogenicznym
miastem", szczegdlnie ze wzgledu na swojg
fabrykancka architekture, ktérej nie znaj-
dzie sie w zadnym innym duzym miescie
w Polsce. Kazdy industrialny zakatek na-
szego miasta ma swoja gtebie fotograficz-
ng. Sama ulica Piotrkowska oraz odnawiane
kamienice z programu ,Mial100 kamienic"
sg, z mojego punktu widzenia, miejscami
szczegolnie waznymi w todzi.

A najlepsze lokalizacje to...

Dorota Bielacka: W todzi sie urodzitysmy, tu
mieszkamy. Znamy tu kazdy zakatek, kaz-
da ulice. Dobrze nam sie tu zyje, na ulicy
spotykamy wielu znajomych. Jest zupetnie
inaczej niz w Poznaniu, Krakowie czy So-
pocie. A mamy poréwnanie, pare lat temu
sporo podrézowatysmy w celach bizneso-
wych witasnie do tych miejsc. Cos nas jed-
nak ciggnie do todzi, obydwie prowadzimy
aktywny tryb zycia, mamy tez rodziny, dzie-
ci. Z tego chocéby wzgledu nie mozemy jak
dawniej wyjechac na tydzien do Trojmiasta
i zrealizowac kolejny projekt. Rodzina jest
dla nas bardzo wazna. Najciekawsze miej-
sca w todzito Ruda i Stoki — wtajemniczeni
beda wiedzieli, o co chodzi.

http://www.autograf-nieruchomosci.pl
hitp://www.facebook.com/niebostan
hitp://www.remeble.pl
hitp://www.swirko.pl
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Uczestniczyli Painstwo w konkursie ,Lokale dla
kreatywnych”, wygrali lokal przy ulicy Piotr-
kowskiej, dlatego wybrali Paristwo taki wiasnie
adres?

Beata Konieczniak, Lux Pro Monumentis: Ulica
Piotrkowska i jej wspaniata, eklektyczna
architektura gra w naszych dziataniach za-
wsze pierwszoplanowgrole. 0d samego po-
czatkuistnienia fundacji, czyliod 2011 roku,
to ulica Piotrkowska jest sercem wydarzen,
ktére organizujemy. Zalezy nam na promo-
waniu serca naszego miasta, aktywizowa-
niu dziatalnosci artystycznej w jego obre-
bie, wzbudzaniu tozsamosci i poczucia
dumy wsréd mieszkancow. Tak jak obszar
naszego festiwalu zwieksza sie z roku na
rok, tak poszerza sie zakres dziatalnosci
samej fundacji. Oprécz corocznego Swieta
Swiatta pragniemy organizowac¢ wystawy,
warsztaty, debaty, konferencje oraz inne
dziatania o charakterze artystyczno-dy-
daktycznym. Chcemy sta¢ sie centrum,
ktérego dziatalno$¢ skupi sie na promo-
waniu kulturalnego, swietlnego wizerunku
miasta oraz szeroko rozumianego light
designu. Piotrkowska, skupiajgca na sobie
catg energie todzi, jest miejscem do tego
idealnym.

Czy taki konkurs jak ,Lokale dla kreatywnych”
to dobry pomyst na zwiekszenie ruchu przy ulicy
Piotrkowskiej oraz podniesienie jej ,wartosci"?
Powstaja tutaj teraz takie lokale, jak: galerie,
biura architektoniczne, klubokawiarnie, pracow-
nie artystyczne z zajeciami dla dzieci i doro-
stych, pracownie graficzne, wydawnictwa...

Beata Konieczniak: [okale kreatywne bez
watpienia sg szansg na zwiekszenie ruchu
na ulicy Piotrkowskiej. Ale warunkiem jest,
zeby czynnie dziataty, a ich dziatania nie
konczyty sie o godzinie 16. Mtodzi, poczat-
kujacy, ale przedsiebiorczy fodzianie majg
szanse na realizacje interesujgcych projek-
téw, ktére czasem ze wzgledu na brak od-
powiednich przestrzeni mogtyby nigdy nie
powstac. Wazne, zeby lokale te wspotgraty
z charakterem miejsca, budujgc harmonij-

ny, komplementarny obraz Piotrkowskie
jako ulicy, na ktorej tradycja reprezentowa-
na przez piekng, eklektyczng architekture
wspotgra z nowoczesnymi lokalami uzyt-
kowymi. Dostep do kultury, sztuki i rozrywki
bez watpienia zwieksza atrakcyjnos$¢ cen-
tralnej ulicy naszego miasta.

Czy moze Pani opowiedzie¢ o dziatalnosci
fundacji?

Beata Konieczniak: RozpoczeliSmy dziatal-
nosé¢ w 2011 roku. Gtéwnym celem fun-
dacji ,Lux Pro Monumentis” jest promocja
dziedzictwa kulturowego naszego miasta,
upowszechnianie i wspieranie inicjatyw
kulturalnych oraz dziatalnos¢ artystycz-
na realizowana w Scistym centrum todzi.
Gtéwnym obszarem dziataii fundacji jest
tworzenie i organizacja Festiwalu Kine-
tycznej Sztuki Swiatta — Light.Move.Fe-
stival.£odzZ. Realizujemy go od 2011 roku.
Festiwal Swiatta to trzy wieczory w roku,
kiedy nasze miasto zmienia swdj nocny
wizerunek. Dla nas wazne jest jednak, zeby
todz byta miastem, ktére bedzie atrak-
cyjne, bezpieczne, spojnie ziluminowane
i oSwietlone w ciggu catego roku. Od dwdéch
lat organizujemy cykliczng konferencje na
temat roli $wiatta w Swiadomym kreowaniu
wizerunku miasta ,Swiatfo i kolor w archi-
tekturze i przestrzeniach publicznych -
o swiadomym kreowaniu wizerunku mia-
sta". Wydajemy periodyk todzkich histo-
rykéw  sztuki ,Techne". Organizujemy
warsztaty dla mtodych i aktywnych. Nowa
przestrzen, jaka pozyskaliSmy w ramach
,Lokali dla kreatywnych", pozwoli nam
na rozszerzenie zakresu naszych dziatan
w ciggu catego roku. Poprzez organizacje
warsztatow, wystaw i spotkan z ekspertami
pragniemy umozliwi¢ sympatykom sztuki
Swiatta poszerzanie wiedzy o jego zastoso-
waniu i znaczeniu w zyciu miasta, a takze
w sztuce i designie.

Obecnie Paristwa festiwal to jedno z wazniej-
szych wydarzen odbywajacych sie w todzi, przy-
ciagajacych na ulice Piotrkowska ttumy...

DOBRE PRAKTYKI

Rozmawiamy z Beatq Konieczniak
7 fundacji Lux Pro Monumentis

mieszczqcej sie przy ulicy
Piotrkowskiej.

Zdjecia: Daniel Swirko
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Beata Konieczniak: Festiwal Kinetycznej
Sztuki Swiatfa to wydarzenie artystyczno-
-kulturalne, oparte na sztukach wizualnych,
dla ktorego Swiatto, obraz, dzwiek i ruch
stanowig gtéwng site przekazu. Swieto
Swiatta kreuje nowoczesne oraz zaskaku-
jace oblicze miasta, ozywiajac jego tkanke
i wydobywajgc z architektury piekno i hi-
storyczng wartosc. Festiwal organizowany
jest cyklicznie od 2011 roku. Obszar jego
dziatania to w wiekszosci ulica Piotrkow-
ska. Od pierwszej edycji festiwal zyskat rze-
sze sympatykow, a liczba jego uczestnikow
z kazda kolejng edycjg wzrastata dwukrot-
niel W 2014 roku ekspozycje festiwalowe
obejrzato ponad 300 tys. gosci. Festiwal
ma bogatg oferte: spektakularne projekcje
wielkoformatowe w technologii mapping
2D/3D czy wideoprojekcje, dla ktérych
ekranem stajg sie elewacje historycznych
budynkow, iluminacje zieleni i architektu-
ry, koncerty w zaskakujacych sceneriach,
interaktywne instalacje Swietlne, parady,
teatry uliczne oraz warsztaty i wystawy.
Ma tez wyrazny wymiar spoteczny, anga-
zujgc rzesze odbiorcéw, bez wzgledu na
wiek, wyksztatcenie czy zainteresowania.
Cieszy nas fakt, ze rézne podmioty, za-
rowno z sektora biznesu, jak i publiczne,
instytucje nauki i kultury o zréznicowanych
profilach i celach potrafig wspotpracowac
w ramach organizacji wydarzenia kultural-
no-artystycznego, jakim jest festiwal. Te
trzy jesienne wieczory to takze walor eko-
nomiczny dla przedsiebiorcow, kupcow,
gastronomii i innych ustug, dla miasta. Fe-
stiwal to takze promocja nowoczesnego
stylu zycia miejskiego, propagowanie dzia-
tan z zakresu zréwnowazonego rozwoju.
Ale festiwal to przede wszystkim usmiech

i pozytywna energia jego uczestnikow, a to
dla nas — organizatoréw — najwazniejsze.
W niezwyktej scenerii zabytkowej i unikato-
wej todzi swoje dzieta prezentowali artysci
z catego swiata: Polski, Francji, Japonii, We-
gier, Niemiec, Wielkiej Brytanii czy Stanow
Zjednoczonych.

Jak wyobrazaja sobie Parnstwo ulice Piotrkow-
ska za 3-5-10 lat? Jak chcieliby Paristwo ja
widzieé...?

Beata Konieczniak: Jako organizacja, ktora
Swiadomie wybrata nazwe Lux Pro Mo-
numentis, czyli ,Swiatto zabytkom" — ulice
Piotrkowska, a wtasciwie jej zabudowania,
pierzeje, oficyny, podwdrza, wyobrazamy
sobie jako przestrzen spojnie zrewitalizo-
wang, odrestaurowana, wyremontowana,
madrze i wysublimowanie ziluminowana,
gdzie Swiattem podkreslone zostang naj-
bardziej charakterystyczne i wazne dla
uktadu urbanistycznego budynki i obsza-
ry przestrzeni publicznej czy inne miejsca
I obiekty. Peretke na mapie miasta, ktore
przycigga nie tylko mieszkancow i turystéw,
ale takze swiadomych jego atutéw przed-
siebiorcow czy kreatywnych todzian z ich
kolejnymi pomystami. Ulice kultowa, gwar-
na, bezpiecznag, kochang, ktérej do tej pory
skrywane wieczorem walory architektonicz-
ne, zostang wydobyte i wyeksponowane.
Naszym marzeniem jest, zeby wykreowac
nocny, atrakcyjny wizerunek Piotrkowskiej,
przyciagajacy do bezpiecznego centrum
rzesze turystow i mieszkancéw. Ulice, ktorg
ozywia¢ beda dziatania artystyczne i kul-
turalne, czyni¢ z niej migjsce, ktorego za-
zdrosci¢ nam beda nie tylko w Polsce, ale
i w Swiecie. Miasto artystycznie oswietlo-



ne tatwiej znajduje mieszkancow, klientow
i madrych inwestoréw. Swiatto kojarzy
nam sie podswiadomie z zyciem, ale takze
z bezpieczenstwem, spokojem, przycigga
swojg magnetyczng sitg, pozwala stworzy¢
cudowny krajobraz.

Czy prowadzenie dziatalnosci kulturalnej i pro-
mocja sztuki to trudna praca?

Beata Konieczniak: Bez watpienia prowadze-
nie dziatalnosci kulturalnej nie jest tatwym
zadaniem, szczegolnie dla organizacji po-
zarzagdowych dziatajacych w formule non-
-profit. Oferowane przez fundacje Lux Pro
Monumentis wydarzenia sg bezptatne,
a ich realizacja wiaze sie z wykorzystaniem
najnowoczesniejszych technologii, a co za
tym idzie koniecznoscig poniesienia wyso-
kich naktadéw finansowych. W swojej dzia-
talnosci napotykamy najwieksze trudnosci
w pozyskiwaniu srodkéw finansowych na
realizacje celéw statutowych. Nietatwe
tez jest dotarcie do wiarygodnych infor-
macji waznych dla organizacji pozarzg-
dowych, w tym informacji o ogtoszonych
konkursach, naborach projektéw, gran-
tach. Niezwykle zawite i skomplikowane
sg formalnosci zwigzane z korzystaniem
z funduszy Unii Europejskiej. Brakuje po-
mocy prawno-organizacyjnej, zwtaszcza
dla mniejszych organizacji. To wszystko
sprawia, ze w swojej dziatalnosci napoty-
kamy na trudnosci w utrzymaniu dobrego
personelu, braku dodatkowych pieniedzy
na podnoszenie kwalifikacji oséb pracuja-
cych na rzecz fundacji czy tez zatrudnie-
nie dodatkowych pracownikow na state.
Brakuje rowniez dodatkowych srodkow
na promocje dziatan, co w konsekwen-

cji wptywa na zanizanie liczby gosci, ale
i ogranicza promocje miasta i miejsca.
Z drugiej strony, organizujac takie wydarze-
nie jak LMF, czesto spotykamy sie, oprocz
pomocy finansowej, z pomocg niematerial-
ng i zyczliwoscig naszych sympatykow, co
daje mobilizacje do ciggtego poszerzania
naszej dziatalnosci.

Czy L6dz to miasto przyjazne sztuce?

Beata Konieczniak: Organizujgc wydarzenie
kulturalne, nalezy by¢ przygotowanym na
wiele przeszkad, niekiedy bardzo trudnych,
wymagajacych  zaréwno  stanowczosci
i charyzmy w dziataniu, jak i cierpliwo-
sci, spokoju i pokory. Trzeba wykazaé sie
ogromng determinacjg, zdecydowaniem,
a przede wszystkim niezachwiang wiarg
w projekt. Umiejetnie tgczac powyzsze
cechy, mozna przezwyciezy¢ najwiek-
szy problem, z jakim spotyka sie absolut-
na wiekszos¢ propagatoréow kultury, czyli
ograniczone $rodki finansowe. tédZz ma
jednak ogromny potencjat, jakim sg zdol-
ni, kreatywni ludzie, gotowi obroni¢ kazdg
inicjatywe i dokonac¢ rzeczy niemozliwych,
nawet przy niespinajgcym sie budzecie.
W rozwoju dziatalnosci pomagajg nam
granty, zrozumienie i aktywizacja sekto-
ra biznesu oraz takie przedsiewziecia, jak
konkurs na najem ,Lokali dla kreatywnych".
Miejsca te pozwalajg na rozwdj dziatalno-
sci tworczej, a pomysty todzian sie nie kon-
cza, na co wskazujg wyniki kolejnej edycji
konkursu.
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